Деловая игра №6
 «Стратегия инновационного развития экономики города и региона»

Муниципальное учреждение объявляет конкурс инновационных идей и проектов по разработке стратегии инновационного развития экономики региона. Победителю будет выдан грант на развитие его проекта
Цель игры – разработать стратегию в соответствии с приоритетными направлениями развития инновационной сферы региона, получить грант от бюджетного муниципального учреждения и заинтересовать инвесторов. Для участия в игре, студенты группы должны разбиться на 4 команды по 4-5 человек, так же 4-5 человек будут работать по отдельности, являясь частными инвесторами.
Задания и характеристика групп:
1. Муниципальная комиссия по присуждению гранта (эксперты).
Задачи:  
1. Провести маркетинговое исследование инновационного потенциала экономики региона, выявить приоритетные направления инновационного развития, подготовить презентацию и выступить с ней перед конкурсантами и инвесторами.
2. Разработка критериев оценки конкурсных команд 
3. Оценка проектов конкурсных команд и присуждение гранта одному из проектов.
2. Конкурсные команды (3 команды).
Задачи:  
1. Разработать и презентовать экспертам и инвесторам проект стратегии инновационного развития региона с учетом приоритетных направлений развития экономики и специфики области.
2. Учесть в проекте интересы крупного и малого бизнеса, а так же внешних инвесторов, оценив преимущества и риски сотрудничества.
3. Инвесторы (3-4 человека, работают отдельно)
Задачи:  
1. За несколько дней до игры все команды должны прислать свои проекты на рассмотрение инвесторов, которые, в свою очередь, должны провести оценку перспектив стратегий инновационного развития для бизнеса (в частности рисков и доходности).
2. Высказывать свое мнение после презентации каждого проекта, с учетом проведенного анализа.
3. Инвестировать в наиболее перспективный (по мнению инвестора) проект, экономически аргументируя свой выбор. При этом, инвестор может не выбрать ни одного проекта.
На подготовку к игре студентам даются две недели, сама игра, вместе с подведением итогов занимает 2 пары. Все проекты должны быть представлены как в интерактивной форме (презентации), так и описаны письменно. 
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